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1.1. Institucion Educativa:
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Educacion para el Trabajo

Se desenvuelve en los entornos virtuales generados por
las TIC.

Elaborando nuestro afiche publicitario.

APRENDIZAJES ESPERADOS.

COMPETENCIA | CAPACIDADES | ""D'CAOORESBE | rgcNicA | INSTRUMENTO
Se desenvuelve Interactda en Afiche publicitario | Aplicacién Rubrica de
en los entornos los entornos del proyecto de | de la | evaluacion del
virtuales virtuales. emprendimiento técnica cartel
generados por las AIDA en la | publicitario.
TIC. elaboracion

de su

afiche

publicitario
ACTITUD: Los estudiantes comparten y cuidan siempre los bienes comunes
disponibles para ellos.

IR


EPD
Texto tecleado
TRABAJO DE SUFICIENCIA PROFESIONAL PARA OPTAR EL TÍTULO PROFESIONAL DE LICENCIADO EN EDUCACIÓN 


SECUENCIA DIDACTICA.

HERATESIG WEERINE | pReRNelE
Inicio:
El docente da la bienvenida a los estudiantes y
establece los acuerdos de convivencia para el
desarrollo de la clase, el docente presenta dos carteles
publicitarios y realiza las siguientes preguntas:
¢ Qué es lo que observan?
¢, De qué trata los afiches publicitarios?
¢ Cual creen que este mejor elaborado?
¢ Conocen alguna técnica para elaborar un buen afiche
publicitario? Carteles
(En qué programa podemos disefiar un buen afiche publicitarios 12 min.
publicitario?
El docente indica el propésito de aprendizaje
“Elaboracion del afiche publicitario mediante la técnica
AIDA en el Inkscape 0.92.4".
Luego comunica y entrega a los estudiantes el
instrumento de evaluacion para ver su participacion en
la construccién de sus aprendizajes y los logros de
aprendizajes que se espera obtener de cada uno de
ellos, estos instrumentos son:
Rubrica de evaluacién.
Desarrollo:
El docente explica a los estudiantes la técnica AIDA Proyector
para la elaboracion de afiches publicitarios, con
gjemplos relacionados a sus proyectos de Pe .
emprendimiento de los estudiantes. £ Bl
Instrumentos
' de
evaluacion

A | De ATENCION: El afiche en primer lugar debe
de llamar la atencion con una frase ingeniosa,

llamativa, para que el cliente decida continuar

i




leyendo el afiche publicitario.

| | De INTERES: Luego debe de promover el
interés de seguir leyendo, informarse mas.

D | De DESEO: Promueve el deseo de comprar.

A | De ACCION: Provoca la accién de comprar.

El docente explica el interfaz del Inkscape 0.92.4 y el
uso de las herramientas basicas, crear y editar objetos
de texto y crear rectangulos y cuadrados, para elaborar

su afiche publicitario.

Los estudiantes elaboran sus afiches publicitarios para
su producto en el programa Inkscape 0.92 .4

E! docente acompania a los estudiantes en la realizacién
de la actividad, apoyandoles para despejar sus dudas.

El docente evalua los afiches publicitarios mediante los

instrumentos de evaluacion entregados.

Cierre:

El docente finaliza la sesion retroalimentando la técnica
AIDA, plantea las siguientes interrogantes:

¢ Qué hemos aprendido?

¢ Por qué es importante la técnica AIDA?

¢Por qué elaboramos el afiche publicitario en el
Inkscape?

¢ Es importante lo que hemos aprendido?

8 min.
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VL. ANEXOS
ANEXO N° 01

£Qué es AIDA?
Son las partes de un anuncio publicitario:
> A — Atencion: Capta la atencion de los posibles consumidores.

iy 1 — Interés: Despierta en ellios interés por la solucion que propone el producto o servicio.

D — Deseo: Intensifica el desec que tienen por el producto o servicio.
& A - Accion: Actian y deciden comprar.
Veamos uno a uno en qué se concretan estos elementos:
A — Atencién:
Este es el paso clave. Tienes que captar la atencidon del que mira el anuncio, para que este decida
seguir leyendo (o viendo o escuchando segun el medio elegido). Si esto falla todo 1o que sigue sera
inutil. Son las primeras lineas de texto que se van a leer. O bien, los primeros segundos de tu video o

de tu audio.

La clave para captar la atencion es conocer bien a tus posibles compradores, descubre ;Qué
cosas les preocupan? ¢ Cuales son sus metas? ; Qué desean por encima de todo?

MNormalmente nos servimos de los titulos y los encabezados para captar la atencién. Afiade a esos
titulos elementos que despierten curiosidad, controversia o algun tipo de escasez y tendras una
formula ganadora para atrapar la atencidon de tus prospectos.

Los encabezados o titulos tienen una gran finalidad: captar la atencién del lector y lograr que siga

leyendo lo que sigue.

Hay 10 formulas para lograr que los encabezados que funcionen:
Coémo:
La palabra “Como”, es una de las mas efectivas a la hora de captar la atencidén de los posibles
consumidores. La palabra “cdmo” puede referirse a como resuelves un problema concreto o como les
ensefias a lograr algo que quieren conseguir. Ejemplos.

& Como ser un empresario exitoso.

¢ Como Superar el Miedo a Hablar en Publico.
Las Listas:
Esa concrecién es algo que gusta al lector. Ademas, el lector sabe que son faciles de leer por lo que
le costara menos seguir leyendo. Funcionan especialmente bien las listas de 5, 7 y 10. Ejemplos

&b 7 Secretos Olvidados de los Samurai que Cambiaran Tu Vida.

& 10 Alimentos para Conseguir Tus Abdominales Perfectas.

Encabezados que prometen resultados inmediatos o rapidos:
Las personas, queremos que las cosas pasen rapido y sin mucho esfuerzo por nuestra parte. Es por
es0 gue los encabezados que prometen resultados rapidos atraen la atencion del lector. Ejemplos:

& Aprende a Tocar la Guitarra en 30 Dias. Garantizado.

% Belleza instantanea. Rejuvenece 10 Afos Sin Pasar por el Quiréfano.



¢ Te Gustaria Tener / Hacer / Conseguir [Algo que Deseas]?
Las preguntas como encabezados son también muy efectivas. ¢ Por qué? Simplemente porque estan
dirigiendo tu hilo de pensamiento. Despiertan tu interés con la pregunta, saben cual es tu respuesta, y
si quieres saber como conseguir eso que deseas has de seguir leyendo. Ejemplos

& ¢ Te Gustaria Perder Peso Comiendo Hasta 6 Veces al Dia?

& ¢ Te Gustaria Atraer Mas Visitas a tu Blog Dedicandole Menos Tiempo?

Acaba Con él [Problema] de Una Vez Por Todas / Para Siempre:
En esta férmula se identifica un problema que tiene tu lector. Tu tienes el remedio. Si lo quiere va a
tener que seguir leyendo. Ejemplos:

&% Acaba Con la Timidez de Una Vez Por Todas.

¢ Acaba Con el Sobrepeso Para Siempre.

Al Fin Ya Puedes [Hacer Algo que Deseas]:
Algo que el posible consumidor siempre quiso hacer pero nunca hizo. Ahora tu le ofreces el camino
para lograrlo. Ejemplos:

& Al Fin Ya Puedes Dejar de Fumar Sin Engordar:

¢ Al Fin Ya Puedes Disfrutar de unas Vacaciones Exodticas Sin Arruinarte:
Encabezado desafiante:
Se trata de captar la atencidn y despertar la curiosidad del lector con una pregunta desafiante.
Ejemplos:

& ¢ Tienes Lo Que Hay Que Tener para Dar a Conocer Tu Marca Personal?

%  ;Estas Listo Para Dejar Tu Trabajo y Montartelo por Tu Cuenta?
Doénde Esta [Algo que Deseas] Y Cémo Conseguirio:
@ Dénde Esta el Dinero en Internet Y Como Conseguirio.
& Dénde Estan los Mejores Clientes Para tu Negocio Y Coémo Conseguirlos.
¢Quieres Ser Un [Algo gue Quieras Ser]?
Preguntas si el posible consumidor quiere ser algo determinado, si la respuesta es que si casi seguro
que continuara leyendo pues sabe que al otro lado le proporcionaras informacién valiosa para él.

Ejemplos:

¢ Quieres Ser Imprescindible en Tu Empresa?

@ ¢Quieres Ser Agente Inmobiliario?

Desvelando secretos:
Estas a punto de darle posible cliente informacion que no se conoce o que es poco conocida sobre un
tema de su interés. Todos queremos saber los secretos que se esconden detras del funcionamiento
de las cosas. Ejemplos:

& El Secreto de Conseguir Un Préstamo en Epoca de Crisis.

& 8 Cosas que Tu Agente de Bolsa No Quiere que Sepas.

& El Secreto Mejor Guardado del Internet Marketing Al Fin Al Descubierto.

¢ 3 Cosas Que Nunca Te Contaron de Ligar por Internet.



l-interés:

Ya hemos atraido su atencién. Ahora queremos que se interese por lo que tenemos que ofrecerle.

En los proximos pérrafos crearemos interés simplemente ahondando en esa promesa que le hemos

hecho. Sabemos ya cuél es su problema y tenemos una solucién. Aqui empiezas a introducir tu

solucion y el porqué es la adecuada para él o ella.
D- deseo:

El simple interés no es suficiente para que alguien actle, comprando o haciendo cualquier otra cosa

que le pidas en tu oferta. Para ello es necesario que esté deseando tener en su poder lo que le

ofreces: la solucion a su problema.
A- Accidn ahora:

Después de captar la atencion del visitante, despertar el interés por lo que ofreces y generar un

autentico deseo DEBES decirle lo que quieres que haga a continuacion.
Tienes que pedir al posible consumidor que compre tu producto o tu servicio.

inkscape 0.92.4

Inkscape es un editor de gréficos. Inkscape puede crear y editar diagramas, lineas, gréficos,

logotipos, e ilustraciones. La ventana del Inkscape presenta los  siguientes
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ANEXO N°02

_RUBRICA DE EVALUACION DEL AFICHE PUBLICITARIO

Area: Educacion para el Trabajo.

Titulo de la sesion: Elaboramos nuestro afiche publicitario

| Competencia: Se desenvuelve en los entornos virtuales generados por las TIC

| Capacidad: Interactiia en los entornos virtuales.
|

Nombre y Apellidos:
' Grado y seccion: 2° “A”

Aspectos a
evaluar
(Criterios)

Estructura con
relacién a la técnica
AIDA

(Atencion - Interés)

Estructura con
relacién a la técnica
AIDA

{Deseo - Accidn)

Uso de Inkscape

Creatividad en el

disefio de ia imagen

Aspecto a evaluar: Conocimientos elaboracién de afiches

Muy buena (5)

El afiche es
excepcionalmente
atractivo en términos de
atencién e interés segun
la técnica del AIDA.

El afiche es
excepcionalmente
atractivo en términos de
deseo y accidn segln la
técnica del AIDA.

El afiche presenta Ia
utilizacion de la
herramienta crea y edita
objetos de texto de
manera

excepcionalmente

creativa y llamativa
utilizando colores
adecuados,

El afiche muestra un

excepcional grado de
creatividad en la
utilizacion de las

herramientas
rectangulos, cuadrados

o circulos, elipses.

Nivel de calificacion

Buena (3)
El afiche es
atractivo en
términos de
atenciéon e interés

segun la técnica del
AIDA.

El afiche es
atractivo en
términos de deseo y
accion  segin la
técnica del AIDA.

El afiche presenta la
utilizacion de la
herramienta crea y
de

texto de manera

edita objetos

creativa y utilizando
colores adecuados.

El afiche muestra

creatividad en la
utilizacion de las
herramientas
rectangulos,
cuadrados [}

circulos, elipses.

PUNTAJE TOTAL

Reguiar (2}

Ei afiche no es
muy atractivo,
pero presenta
atencion e interés
segin la técnica
AIDA

El afiche no es
muy atractivo,
pero presenta
deseo y accién
segun la técnica
AIDA

El afiche presenta
la utilizacion de la
herramienta crea y
edita objetos de
texto de manera
poco creativa y
colores poco

adecuados

El afiche muestra
poco grado de
creatividad en la
utilizaciéon de las
herramientas

rectangulos,

cuadrados 0

circulos, elipses

Deficiente (1)

El afiche no esta
distribuido y
ordenado segun la
técnica del AIDA, no
capta la atencion e
interés.

El afiche no esta
distribuido y
ordenado segtin la
técnica del AIDA, no
capta el deseo y
accion

El afiche presenta la
utilizacion de la
herramienta crea y
de

texto de manera sin

edita objetos

creatividad y sin
utilizar colores
adecuados.

El afiche no utiliza
las herramientas
rectangulos,

cuadrados o

circulos, elipses.

Puntos

NIVEL DE _
DESEMPERNO

LOGRO DESTACADO
(18 - 20)

(14 -17)

LOGRO ESPERADO

(11-13)

EN PROCESO

EN INICIO
(00 - 10)




